
Master 2 Mé*ers du Conseil et de la Recherche en Marke*ng

In*tulé des UE  
et  

des éléments pédagogiques (EP)

Volume Horaire Info RCC

CM TD Coef. ECTS

Semestre 3

UE 1 :  Enseignements fondamentaux 26 26

Cours obligatoire Méthodes qualita/ves de recherche 40 0 8 8

Cours obligatoire Techniques de collecte des données 36 0 6 6

Cours obligatoire Comportement du consommateur 36 0 8 8

Cours obligatoire Marke/ng digital 36 0 4 4

UE 2 : Enseignements de spécialisa*on 4 4

Cours obligatoire Data Science 24 0 4 4

Total  
172 0 30

172
Volume horaire étudiant

Semestre 4

UE 1 : Enseignements fondamentaux 10 10
Cours obligatoire Techniques quan/ta/ves 50 0 10 10

UE 2 : Mémoire, Stage et Grand Oral 20 20
Cours obligatoire Mémoire 0 0 6 6
Cours obligatoire Stage 6 6
Cours obligatoire Grand Oral 0 0 8 8

Total 
50 0 30

50

Volume horaire étudiant

Total annuel  
222 0 60

222
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